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DESCRIPCION SINTETICA: REGULACION PAUTA OFICIAL

ANTECEDENTES

Ordenanza N° 4125/12. Crea el Régimen Municipal de Regulacion de la
publicidad Oficial. Venado Tuerto.

Ordenanza Publicidad Oficial de la Ciudad de Bahia Blanca.

Resolucién N° 1005-2009 de la Municipalidad de San Carlos de
Bariloche.

FUNDAMENTACION

La publicidad oficial debe ser sin duda un instrumento que brinde
informacién acerca de la gestién y administracién municipal dirigida a
los ciudadanos. Por ello, es sustancial establecer mecanismos de
asignacién para los fondos correspondientes al gasto orientado a este
tipo de recurso.

La presente iniciativa intenta poder transparentar los mecanismos
asignados en la distribucién de la pauta oficial.

Se entiende aquf a la publicidad oficial como la publicacién en medios de
difusién radial, graficos, televisivos y de paginas webs de las
propagandas correspondientes a la publicidad de actos de gobierno, de
publicidad institucional, publicidad de bienes y servicios originados por
el estado municipal y sus entes autarquicos. Corresponde este tipo de

reglamentacién la publicidad originada Yy producida por los tres
Departamentos del Estado Municipal.

La difusién de la publicidad oficial deberad basarse en el respeto por la
veracidad, la transparencia y el libre acceso a la informacién publica. A
su vez, debe asegurar el acceso libre y equitativo de las oportunidades
para resguardar la libertad de expresién.

La publicidad oficial debera informar la gestion, produccién y labor de
las autoridades, funcionarios y administraciones.

Con el objeto de poder establecer un parametro de igualdad se creara
un Registro de Medios Locales, aqui deberén inscribirse todos los medios
interesados en difundir la publicidad oficial. :

Serd esencial poder fomentar la austeridad en la administracion del
gasto pdblico y publicidad de los actos de gobierno.

Por un parte, se conformara una comisién asesora permanente, la cual
estara integrada por representantes de medios, asociaciones y gremios
vinculados a la actividad que se reglamenta con el objeto de formular en
forma permanente propuestas vinculadas a la presente ordenanza. Ello
con el afan de generar alternativas que en forma sistematica colaboren
con el objetivo principal cual es la transparencia y equidad en la
distribucién de la pauta publica.

De esta manera proponemos una metodologia que regule de forma
transparente y equitativa del principal canal de comunicacién entre el
vecino v las autoridades.
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El proyecto original Ne......... -2014, con las modificaciones introducidas,
fue aprobado en la sesion del dia .... de ... de 2014, segun consta en el
Acta N2 .../14. Por ello, en ejercicio de las atribuciones que Je otorga el
articulo 38 de la Carta Orgénica Municipal,

EL CONCEJO MUNICIPAL DE SAN CARLOS DE BARILOCHE

SANCIONA CON CARACTER DE ORDENANZA

Articulo 12: La publicidad oficial es un canal de comunicacion entre el
Estado Municipal y los vecinos, a través de la publicacién en medios de
difusién gréficos, televisivos, radiales y de paginas web, que contengan
las siguientes caracteristicas : de los actos de gobierno (de los tres
Departamentos del Estado Municipal), de publicidad institucional,
campafias de concientizacién, de la publicidad de bienes y servicios
tanto del Estado Municipal como de sus entes autarquicos
descentralizados.

Artfculo 29: La publicidad oficial tendra la finalidad de: informar sobre la
gestion del gobierno, la tarea y acciones del las autoridades vy
funcionarios publicos, comunicar fehacientemente las politicas plblicas,
programas o campafias de interés general y los bienes y servicios
producidos por el Estado Municipal o sus Entes Autarquicos, o
descentralizados.

Articulo 32: La adjudicacién de la publicidad oficial deberd basarse en el
principio de difusién de informacién de caracter de interés general, de
razonabilidad, transparencia, veracidad, accesibilidad, igualdad vy
diversidad social y cultural; asegurando el acceso plural a los diferentes
medios de comunicacién. Siempre en el marco de! libre acceso a la
informacién publica y la austeridad de la administracion de la inversion
publica y publicidad de los actos de gobierno.

Articulo 42: Se crea el Registro Municipal de Medios de Comunicacion
(RMMC), en el dmbito de la Direccién de Comunicacidén Institucional, en
el cual deberan inscribirse todos los medios de difusion que estén
interesados en emitir publicidad oficial. El plazo de inscripcion sera del 1
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al 15 de Diciembre y del 1 al 15 de Junio de cada afo. El llamado y la
posterior inscripcidn seran reglamentadas asegurando la accesibilidad.

Articulo 52: Los medios de comunicacién interesados en contratar con el
Estado Municipal deberdn encontrarse habilitados para sus funciones por
las normativas especfficas que las regulen, y cumplir con las siguientes
disposiciones:

-Presentacién de inscripcién en Administracién Federal de Ingresos
PUblicos y regularidad fiscal; ,

Presentacién de inscripcién en Agencia de Recaudacién Tributaria y
regularidad fiscal,

-Libre deuda del medio/produccion y titular con el municipio,
-cantidad y datos de sus empleados.
_Direccién donde efectuar las comunicaciones entre las partes.

Ademas deberdn presentar una grilla de programacion, y cuadro
tarifarlo actualizado. Las producciones independientes deberan
presentar idéntica documentacion a los medios donde salgan al aire sus
programas o publiquen sus suplementos.

Articulo 62: Una vez finalizada la inscripcién en el Registro Municipal de
Medios de Comunicacién y posteriormente a la evaluacion en forma
debidamente fundada se asignara la pauta.

Articulo 72: La asignacion de la pauta oficial se fundara en los siguientes
criterios, los cuales se enuncian sin tener un orden de prevalencia, a
saber:

a) Medios o programas de exclusiva realizacion y produccién local.

b) Programas con un proyecto cultural, social y turistico, vinculados con
la ciudad.

¢) Programas y medios de mayor audiencia o tiraje.

d) Medios, programas o producciones independientes que posean un
minimo de un (1) afio de publicacién o salida al aire ininterrumpida del
producto que postula.

e) Vinculacién de la tematica a comunicar con destinatarios especificos.

Articulo 89: Los organismos y dependencias municipales podran licitar
publicidad en medios  provinciales vy nacionales  cuando
excepcionalmente las circunstancias lo exijan. Quedan exceptuados de
la presente las publicaciones que conforme normativa vigente resulte
imperioso publicar en estos medios.

Articulo 99: La equitativa distribucién de la pauta oficial del municipio
debera basarse en una metodologia de sondeos de opinién publica y de
técnicas cualitativas y cuantitativas anuales para determinar los niveles
de audiencia de los medios y su composicion.

Articulo 10°: Los Departamentos del estado municipal se encuentran
impedidos de contratar pauta oficial en aquelios medios/programas que
atenten contra los valores de la democracia, el buen nombre y honor de
las personas; 0 contengan mensajes discriminatorios y racistas o,
cuando el medio de comunicacién incurra en un acto discriminatorio por
motivos tales como raza, religién, nacionalidad, ideologia, opinién
politica o gremial, género, orientacion sexual, posicion econdmica,
condicién social o caracteres fisicos, circunstancias que deben ser
comprobadas por la justicia u organismo competente. _.
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El Estado podra frente a un acto discriminatorio, aislado y no doloso, no
encuadrado claramente en la ley nacional n® 23.592 (Ley Nacional de
Actos Discriminatorios), disponer el no levantamiento de la pauta Si
frente a la solicitud estamental el medio de comunicacién se retractara
publicamente del acto eventualmente discriminatorio mediando la
disculpa por un medio fehaciente de la persona o colectivo afectado.

Articulo 11°: A los fines de evitar su indebida utilizacién en épocas
electorales, no se podrd emitir publicidad oficial que informe los actos de
gobierno quince dfas antes del sufragio. En éste periodo sélo se podra
publicitar ~mensajes vinculados a campafias de prevencion,

concientizacién o aguellos impuestos por obligacién legal de informar.

Articulo 129 El  Departamento Ejecutivo deberd convocar @
representantes de todos los medios, asociaciones y gremios vinculados
a la actividad que se reglamenta por esta ordenanza con el fin de
constituir una Comisién Asesora Permanente que dictard su propio
reglamente y tendra por objeto realizar propuestas vinculadas a la
presente ordenanza.

Articulo 132 Los contratos deberén prever las causas de rescision por
incumplimiento y/o por modificacién de las circunstancias en la que los
medios contratados desarrollen su gestion.

Articulo 14°: Cada uno de los Departamentos del Estado debera elaborar
en forma anual un informe que contenga:

a) Importe utilizado en pauta oficial.
b) Finalidad de cada una de las acciones realizadas.

c) Medios de comunicacién utilizados en fa distribuciéon de [a pauta
oficial.

Este informe debe ser remitido antes del 31 de diciembre al resto de los
poderes y difundido publicamente.

Articulo 15°: Comuniquese. Dése a publicidad. Témese razdén. Cumplido,
archivese.
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